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Sebastian Peichl

Widerspruchlich, freigeistig

Er zieht Kreativitat aus der Stadt und halt mit Wiener Goschn gegen die Berliner Schnauze

Verfasst von Sebastian Peichl

eptember 1991. Ich sitze im
S Café des alten Hotels Espla-

nade, der Potsdamer Platz
ist noch Brachland. Der Weg in
diese Ruine ist ein Abenteuer. Der
Prunksaal tiberrascht und erin-
nert mich an das Wiener Café
Central: ein bisser] Imperial —
der Kaffee jedoch indiskutabel.
Mich beschiftigt zu diesem Zeit-
punkt jedoch anderes. Vor einer
Woche habe ich Wien verlas-
sen und sinniere nun iiber den
Tausch: eine gemiitliche Stadt
gegen einen rauen und uniiber-
schaubaren Ort? Eine kleine Woh-
nung im Biedermeierhiduschen
gegen eine WG in Kreuzberg? Ein
Studium der BWL gegen den un-
definierbaren Studiengang Gesell-
schafts- und Wirtschaftskommu-
nikation an der HAK?

Ich bestelle eine Suppe und bit-
te die Kellnerin um eine Semmel.
Was? Als ich nach einem Brot-
chen frage (den Begriff kannte
ich aus Miinchen), schiittelt die
resolute Dame nur mit dem Kopf:
»Schrippe heeRtet hier!” Das lasse
ich mir nicht bieten und entgegne
ebenso barsch: ,Gnidige Frau, das
konnen Sie mir auch freundlicher
sagen!“, was ein verschmitztes,
reizendes Licheln zur Folge hat.
Fortan ist mir klar: Gegen die Ber-
liner Schnauze kann ich mit mei-
ner Wiener Goschn problemlos
mithalten. Nur nix gefallen las-
sen, dann werden auch die Berli-
ner verséhnlich. Die Erkenntnis
sollte helfen, alle Skepsis gegen-
tiber der Stadt zu {iberwinden.

assenhaft Eindriicke fol-
M gen: die zweigeteilte Stadt,

neue Freundschaften und
ein Studium, das genug Zeit lasst,
die virulente Subkultur zu ent-
decken. Berlin lehrt mich vieles,
das Unkonventionelle, das Spon-
tane, das Tolerante, das Wider-
spriichliche, das Freigeistige.
Es ist der Beginn einer leiden-
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schaftlichen Beziehung eines
Wieners mit Berlin.

1994 heuert mich die Projekt-
gesellschaft Triad an, an einem
Ausstellungsprojekt mitzuwirken.
Ich lasse mich auf das Abenteuer
ein und verbringe die ndchsten
sieben Jahre damit, Ausstellungs-
und Messeprojekte zu konzipie-
ren und zu gestalten. Parallel
beende ich mein Studium und
bin froh, meine Mission gefun-
den zu haben: Kommunikation
im Raum,

Was das sein soll? Es geht um
das Vermitteln von Inhalten fern-
ab klassischer Werbung, das In-
szenieren von Themen in ge-
bauten Riumen wie Showrooms,
Messen oder Museen. Ziel ist es,
dem Besucher sinnliche und vor
allem nachhaltige Erlebnisse mit
auf den Weg zu geben.

2002 folgt der Wechsel zur
Art + Com AG. Als Gestaltungsbii-
ro haben wir uns auf den Einsatz
neuer Medien spezialisiert. Mein
grofter Respekt gilt unserer inter-
disziplindren Truppe von mittler-
weile 60 Mitarbeitern. Jeden Tag
entstehen aufs Neue mediale In-
szenierungen, die die Menschen
staunen lassen. Ein Beispiel ist die

vor kurzem erdffnete Daueraus-
stellung im Museum fiir Natur-
kunde. Wir haben den Dinosau-
riern das Laufen beigebracht. Un-
sere Kundenliste bietet ein breites
Spektrum zwischen Kultur und
Industrie. Die Arbeit an dieser
Schnittstelle ist eine der wesent-
lichen Triebfedern meines Jobs.

1s Unternehmer ziehe ich
Aviel Kreativitit aus dieser
Stadt. Es ist mir wichtig,
auch etwas zuriickzugeben. Mit
meiner ehrenamtlichen Tatigkeit
als Mitgriinder und Vorstand des
Design-Netzwerks ,Create Ber-
lin“ versuche ich, Kreativitat als
Wirtschaftsfaktor zu positionie-
ren. Wir sind auf dem besten Weg
dazu. Politik und Institutionen er-
kennen den Stellenwert der soge-
nannten Creative Industries. Kre-
ativitdt ist mehr als ein weicher
Faktor, sie ist ein entscheidender
Zukunftszweig fiir die Stadt. Mit
Auslandsauftritten und PR-Arbeit
unterstiitzen wir junge Gestalter
und machen auf Design ,Made in
Berlin“ aufmerksam.
Berlin provoziert eine Kreati-
vitdt, die man kaum in anderen
Stidten Europas findet. Sie ist
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Geschéftsleitung: Andreas Wiek,
Sebastian Peichl, Joachim Sauter,
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anwendungen
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Umsatz: k. A.

Telefon: 030 /210010
Web: www.artcom.de

getrieben von stark experimen-
tellen und konzeptionellen Ansat-
zen. Das liegt vielleicht an der be-
sonderen Geschichte einer Stadt,
die sich immer wieder neu erfin-
den muss — vom Kaiserreich {iber
Bismarck, von den Nazis iiber die
Kommunisten bis hin zur Wieder-
vereinigung. Wahrend Paris, Lon-
don oder Mailand lingst ,.fertig”
sind, erlaubt Berlin noch einen gi-
gantischen Gestaltungsspielraum.
Der Kunstkritiker Karl Scheffler
sagte 1910: Das Schicksal Berlins
sei es, ,immerfort zu werden und
niemals zu sein!* Welch ein Gliick
fiir einen Zugereisten, solch ein
Schicksal teilen zu dirfen ...

“MEIN BERLIN

LIEBLINGSRESTAURANT

Weil man als Wiener so oft
danach gefragt wird: Das beste
Wiener Schnitzel der Stadt gibt
es zurzeit im ,,Alpenstiick” in der
Gartenstrafe in Mitte.

LIEBLINGSLADEN

Den einzig wahren Kaffee, der fiir
eine Melange taugt, bezieht man
(iber die ,Andraschko-Kaffee-
manufaktur” in Kreuzberg.

Fotos: promo



